中国果品流通协会团体标准管理办法
第一章 总则
第一条 为加快建立果品标准体系，促进果品现代流通体系建设和果业高质量发展，提高会员企业产品竞争力，中国果品流通协会决定制订发布果品团体标准。为规范管理，特制订本办法。
第二条 本协会团体标准的工作范围是果品生产、加工、流通、贸易、产业融合发展的相关标准和技术规程。
中国果品流通协会负责管理、组织制定并发布实施本协会团体标准，由在中国注册的果品相关企业、高等院校、科研院所、检验认证机构等单位自主提出和广泛参与，供本协会会员企业内部执行和实施，社会自愿采用。
第三条 为确保本协会的团体标准的统一性、协调性、适用性、一致性和规范性，果品团体标准的编制工作应遵循以下原则：
（一）广泛参与、公平、公开、透明，协商一致；
（二）技术先进、经济合理；
（三）团体标准作为国家标准、行业标准的重要补充，应快速响应果品流通创新和市场对标准的需求，填补现有标准的空白；
（四）团体标准应引领技术升级和产业发展，提升产品和服务竞争力；
（五）积极与国际先进标准对接。
第二章 组织机构及职责
第四条 中国果品流通协会作为果品团体标准的立项、审批和发布机构，成立果品团体标准化技术委员会，具体负责标准的立项评估、标准审定及标准宣贯等工作。果品团体标准技术委员会聘任果品流通行业相关技术、管理和企业的专家组成该委员会，人数不低于15人，委员任期三年。该委员会具体负责果品团体标准的立项、征求意见、审定工作。
第五条 果品团体标准化技术委员会秘书处设在协会会展部（简称果品团体标准秘书处），负责果品团体标准日常工作。负责制定团体标准发展规划和工作计划；组织开展团体标准的立项、起草、征求意见、审查等工作；根据标准化委员会专家意见公布、复审、修订等相关标准；负责对接国际、国家、行业果品流通相关标准组织；负责组织相关学习培训会议。
第三章 果品团体标准制定程序及管理
第六条 本协会的团体标准积极贯彻国家有关方针、政策、法律、法规。充分考虑使用要求，保护消费者利益，有利于推动果品产业发展，有利于协会成员组织技术进步，有利于推广科学技术成果，有利于产品的通用互换，保证和提高产品质量，改善经营管理和增加社会经济效益。
第七条 团体标准按GB/T 1.1《标准化工作导则 第1部分：标准的结构和编写》给出的规则起草。
第八条 果品团体标准的制定程序包括建议、立项、起草、征求意见、审查、报批、发布等阶段。 
（一）建议
标准制修订发起单位应为与该标准内容相关的企业、高等院校、科研院所、检验认证机构等单位，向果品团体标准秘书处提交申报单位盖章的正式团体标准立项建议书和标准草案。标准化技术委员会亦可根据果品流通行业发展需要提出团体标准计划和任务。
（二）立项
协会团体标准的立项应由2家以上协会会员企业或机构共同提出。果品团体标准秘书处负责对项目建议书和草案进行形式审查，通过形式审查的标准项目提交标准化技术委员会3人或3人以上相关专家团队依据项目建议书和草案内容对制修订标准的必要性、可行性等进行审核，经审核通过后由中国果品流通协会正式行文下达立项制修订任务。
1. 起草
果品团体标准立项后，标准发起、参与单位组建团体标准工作组报果品团体标准秘书处备案，标准工作组完成标准草案、标准草案稿编制说明等相关材料报果品团体标准秘书处。标准工作组应保留达成一致的必要文件。
1. 征求意见
果品团体标准秘书处负责组织将标准征求意见稿公开或定向征求意见。公开征求意见稿将在中国果品网等公开征求意见不低于30天。征求意见单位不低于20家，反馈单位或专家不低于10家。标准起草工作组根据反馈意见对标准进行修改，形成标准送审稿、编制说明提交果品团体标准秘书处。
（五）审查
经过秘书处对标准送审稿及其标准说明、标准征求意见汇总处理表等材料和征求意见时间等形式审查合格后，果品团体标准秘书处可组织四分之三以上委员对标准进行审查并形成会议纪要。标准需有2/3以上与会委员赞成，方为通过审查。标准工作组应依据审查结论及修改意见，修改标准形成标准报批稿，与编制说明和审查处理意见等相关材料一并提交至果品团体标准秘书处。
（六）发布
果品团体标准经果品团体标准化技术委员会审查通过后，报协会会长签发，由标准化技术委员会秘书处统一编号备案后，在全国团体标准信息平台、中国果品网发布后一个月后实施。中国果品流通协会负责团体标准的出版、发行等事宜。
（七）复审
果品团体标准实施一定年限后，根据相关领域的发展需要，由果品团体标准秘书处组织标准起草单位和果品团体标准专家对标准进行复审，复审周期一般不超过5年。果品团体标准的复审结论及处理办法分以下3种：
1.继续有效。结论为继续有效的果品团体标准，不改变标准顺序号和年号，在原标准编号的年号后加确认年号。
2.修订。根据产业和技术发展要求，对需要进行修改或调整的果品团体标准，复审结论为修订，按本办法规定程序进行立项修订。修订完成后，果品团体标准的顺序号不变，年号改为修订版发布年号。
3.废止。对已无存在必要或者已经转化为国家标准及行业标准的果品团体标准，予以废止。废止的标准号不再使用。
第九条 团体标准编号由团体标准代号（T）、中国果品流通协会代号（CFMA）、标注顺序号和标准发布的年号构成。
 T/CFMA  XXX—20XX
发布年号

发布顺序号

中国果品流通协会代号
等同采用国际标准的团体标准采用双编号的表示方法。
    第十条 如与其他团体联合发布标准，标准编号由团体标准代号（T）、中国果品流通协会代号（CFMA）、联合发布团体代号、发布顺序号和发布年号组成，编号形式为：
T/CFMA—XXXX   XXX—20XX
发布年号

发布顺序号

联合发布团体代号

中国果品流通协会代号
第十一条 团体标准项目制定/修订过程中，形成的有关资料及文件，由标准秘书处按档案管理制度存档，期限不少于10 年。
第四章 标准项目的经费
1.  团体标准项目制修订工作的经费主要由标准提出单位自筹，起草参与单位可自愿资助标准制修订所需经费。对于急需制订的基础性公益性标准可由协会资助或企业赞助。经费包括（但不限于）调研费、试验费、起草人员劳务费、专家审查费、会务费、材料费、差旅费和标准管理费等费用。
第十三条 团体标准获准立项后，标准提出单位应适度支付必要的管理费，以此用于果品团体标准标准化技术委员会秘书处的基本日常经费支出。第一起草单位应负责协调落实起草人员，保证标准编制工作按时保质完成。
第五章 知识产权
第十四条  果品团体标准的版权属中国果品流通协会所有，会员企业可获得标准全文。其他任何组织、个人未经标准版权所属单位同意不得印刷、销售。
第十五条  果品团体标准如涉及专利时，应在立项时规定果品团体标准涉及专利的处置规则、处置程序和要求等，并应按一定程序取得标准工作组成员的认可。
第六章 附则
第十六条 果品团体标准由果品团体标准秘书处负责解释和组织实施。
第十七条 果品团体标准制修订过程中的报批材料，由果品团体标准秘书处存档纳入档案管理。
第十八条 本办法自发布之日起实施。
